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ข้อมูลเกี่ยวกับบริษัท 
 

 TPAC เป็นหน่ึงในผู้น าด้านผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ พลาสติกทรงรูป ระดับแนวหน้า ซึ่งให้บริการแก่ลูกค้า ชั้น
น าระดับสากล มาเป็นเวลายาวนานมากว่า 33 ปี 

 บริษัท มีความสัมพันธ์อันยาวนานในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ควบคู่ไปกับลูกค้า โดยออกแบบ วิจัย พัฒนา 
รวมกันอย่างต่อเน่ือง เพื่อให้ได้ผลิตภัณฑ์ท่ีสูงด้วยคุณภาพ และมาตรฐานระดับสากล 

 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยใช้เทคโนโลยีท่ีทันสมัย ร่วมกับความเชี่ยวชาญของบุคลากร ในฝ่ายวิจัยพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ เริ่มจากการออกแบบ และสร้างแบบจ าลองโดยเครื่องพิมพ์ 3 มิติ เป็นต้นแบบสินค้า จนถึง
กระบวนการผลิตอย่างสมบูรณ์ 

 บริษัท มีทีมงานท่ีมีความเชี่ยวชาญ และมีประสบการณ์สูงมากกว่า 30 ปี ครอบคลุมต้ังแต่ วัตถุดิบ 
กระบวนการผลิตตลอดจนการประกันคุณภาพสินค้า 

 โรงงานท้ัง 3 แห่งของบริษัท ต้ังอยู่ในกรุงเทพฯ  มีมาตรฐานระดับสากล เพื่อรองรับการบรรจุภัณฑ์ เพื่อการ
อุปโภค บริโภค รวมถึงยา และเวชภัณฑ์ต่างๆ 

 บริษัท ให้บริการออกแบบครบวงจร ส าหรับบรรจุภัณฑ์ ประเภท ขวด ฝา ถ้วย และภาชนะบรรจุภัณฑ์ จาก
พลาสติก รูปแบบอ่ืนๆ 

 ภายใต้การรับรอง มาตรฐานในระบบ ISO 9000:2008 และ GMP ตลอดจนห้องควบคุมความสะอาด (clean 

room) เป็นสิ่งยืนยันด้านสุขอนามัย และความปลอดภัยต่อผู้บริโภคสูงสุด 

 

 

 

ทิศทางการด าเนินธุรกิจ 
 

2526  
2530 
2540 
2546 
2548 
2553 
2558 
2558 
 
 
  

เริ่มประกอบธรุกิจในโรงงาน ย่านสาธุประดิษฐ์ กรงุเทพฯ  
เปิดด าเนินการในโรงงานท่ี 1 ซึ่งสรา้งขึ้นใหม่ท่ีซอยเทียนทะเล 15 ย่านบางขุนเทียน 
ขยายการด าเนินการในโรงงานแห่งที่ 2 ทีซ่อยเทียนทะเล 30 
ได้รับการรับรองมาตรฐาน GMP 
จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์ MAI 
ขยายการด าเนินงานในโรงงานแห่งที่ 3 เชือ่มต่อกับโรงงาน 2 
สร้างอาคารคลังสินค้าในท่ีดินสวนขยาย 
ครอบครัว โลเฮีย เข้าถือครองหุ้นสวนใหญ ่พร้อมวางนโยบาย และบริหารงาน เพื่อกา้วไปสู่การขยายตัว
ในระดับสากล 
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19 สิงหำคม 2559 
 Stock Data 

  (21/06/2016)   
 YTD 2015 2014 

Paid-up (MB.) 253.82 208.77 201.33 
Listed share (M.) 253.82 208.77 201.33 
Par (B.) 1.00 1.00 1.00 
Market Cap (MB.) 1,903.63 1,732.76 1,107.30 
Price (B./share) 7.55 8.30 5.50 
EPS (B.) 0.12 0.51 0.42 
 
Statistics (21/06/2016) 

 P/E P/BV Div.Yield 
TPAC (x) 19.31 1.94 2.74 
INDUS – mai (x) 26.65 2.29 1.57 
INDUS – SET (x) 226.14 1.44 3.18 
mai (x) 61.48 3.15 1.62 
SET (x) 21.60 1.83 3.34 
 
Recent Research 

-  

-  
 
CG Report Score 

 

 THSI  List 

           -  - 

Shareholder Structure  (10/05/2016) 
Shareholder จ านวนหุ้น (M.) % 
นำยอำนุช โลเฮีย 153 64.38 
กลุ่มครอบครัว เนืองจ ำนง 
 3-4 อันดับแรก 

33 14.05 
นำยธีรวิทย์ บุษยโภคะ 10 4.44 
รำยย่อย 40 17.13 
 
Financial Ratios 

  6M/2016 6M/2015 2015 2014 
ROE (%) 11.68 14.51 14.29 13.92 
ROA (%)  11.18 11.31 11.72 10.86 
D/E (X)  0.18 0.63 0.51 0.79 
GP Margin (%) 16.6 16.18 15.95 14.18 
EBIT Margin (%) 8.29 9.14 8.79 7.72 
NP Margin (%) 6.47 7.67 6.53 5.54 
 
Capital Structure                                                                         (MB) 

 
 6M/2016 6M/2015 2015 2014 

Current Liabilities 158.76 316.09 302.85 400.69 
Non-Current Liabilities 18.44 127.64 87.83 144.41 
Shareholders’ Equity 980.6 707.06 767.78 690.61 
 
Operating Revenue 

  

               
       
 

 

 



Business Plan 

 

 

Investment Highlight Q2-2016 

 การเติบโตด้านก าไรเป็นตัวเลข 2 หลัก (อัตราเพิม่ของก าไรสุทธิ 11%) เมื่อเทียบกับไตรมาศ
เดียวกันในปีก่อน 

 ก าไรสุทธิ ดอกเบี้ย ก่อนหักภาษี และค่าเสือ่มราคา (EBIDA) 16.3% สูงถึง 100% เมือ่เทียบกับ 
ไตรมาศเดียวกันในปีก่อน 

 บริษัท ได้มีการจ่ายเงินปันผลระหว่างกาลเป็นครั้งแรก ในอัตรา 0.10 บาทต่อหุ้น 

 บริษัท มีสถานะทางการเงินท่ีแข็งแกรง่ มคีวามพร้อมส าหรับรองรับโอกาสการลงทุน เพื่อขยาย
ธุรกิจ 

 บริษัทมีกระแสเงินสดรับจากการด าเนินงาน อย่างต่อเน่ือง และงบดุล ปราศจากหน้ีสินสถาบัน
การเงิน 

 

Risk Factors 

 

 ควำมเสี่ยงจำกด้ำนรำคำวัตถุดิบ โดยท่ีต้นทุนวัตถุดิบ เป็นส่วนหลักของต้นทุนสินค้ำ และมี
กำรเคลื่อนไหวของรำคำตลำดอยูใ่นเกณฑ์สงู บริษัทได้วำงนโยบำยรำคำขำยต่อลูกค้ำให้มีกำร
ปรับตัวไป ตำมรำคำวัตถุดิบอย่ำงสอดคล้องกัน เพื่อส่งผลกระทบต่อผลก ำไร อย่ำงไรก็ตำม 
อำจเกิดควำมล่ำช้ำในกำรปรับรำคำไปบ้ำง เช่น เป็นเวลำหนึ่งในไตรมำส 

 ควำมเสี่ยงด้ำนกำรลดลงของยอดขำย ยอดขำยของบริษัท โดยส่วนใหญ่ เป็นไปตำมยอดขำย
ของลูกค้ำ ซึ่งกระทบไปตำมสภำวะเศรษฐกิจของประเทศ อย่ำงไรก็ตำม สินค้ำของบริษัทเป็น 
บรรจุภัณฑ์เพื่อกำรอุปโภคบริโภค ซึ่งได้รับผลกระทบไม่มำกนัก และอยู่ในขอบเขตท่ีสำมำรถ
คำดกำรณ์ไว้ล่วงหน้ำ 

 ควำมเสี่ยงจำกอัตรำแลกเปลี่ยน  10% ของรำยได้มำจำกต่ำงประเทศในสกุลเงินดอลล่ำร์สหรัฐ 
ดังนั้นกำรเปลี่ยนแปลงค่ำเงินบำท ณ ช่วงเวลำ รับเงินกับช่วงเวลำขำยสินค้ำ จะมีควำมเสี่ยง
จำกผลต่ำงก ำไรขำดทุนจำกอัตรำแลกเปลี่ยน เมื่อตลำดเงินตรำมีควำมผันผวน อย่ำงไรก็ตำม 
บริษัทได้ท ำกำรท ำสัญญำซื้อขำยอัตรำแลกเปลี่ยนล่วงหน้ำ เพื่อรองรับ ณ วันท่ีขำย 

Revenue Breakdown                                                                                      (หน่วย: ล้ำนบำท)     

โครงสร้างรายได้ Q2/2559 % Q1/2559 % Q2/2558 % Q1/2558 % 
1. อำหำรและเครื่องด่ืม 204 54% 187 49% 200 51% 188 46% 

ของใช้ส่วนบุคคลและเวชภัณฑ ์ 121 32% 73 19% 117 30% 136 33% 
ของใช้ในครัวเรือน 46 12% 106 28% 68 17% 75 18% 
เครื่องมือช่ำงและชิ้นส่วนเฟอร์นเิจอร ์ 8 2% 12 3% 10 3% 13 3% 
รายได้จากการขาย 378 100% 378 100% 395 100% 412 100% 

 

 บริษัท มีอัตรา การเติบโตของการผลิตใน 5 ปี ท่ีผ่านมา ระหว่างปี 2553 -2558 โดยเฉลี่ย 10% และ
คาดหมายถึงการเติบโตอย่างต่อเน่ือง ซึ่งเกิดจากการใช้ พลาสติก ทดแทน วัสดุอื่น เช่น แก้ว โลหะ และ
กระดาษท่ีเพิ่มขึ้น ด้วยข้อได้เปรียบในด้าน คุณสมบัติ การน ากลับมาใช้ใหม่ ความยั่งยืน และความ
คุ้มค่า ด้านต้นทุนรวม 

 จากการสร้างสม ความรู้ ความเชี่ยวชาญ ด้านพลาสติก และ ความสัมพันธ์ท่ีแน่นแฟ้นกับลูกค้า TPAC 

คาดหวังท่ีจะเติบโตไปพร้อมอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์พลาสติก โดยมุ่งเน้นท่ีบรรจุภัณฑ์พลาสติกทรงรูป 
พร้อมกับการขยายการด าเนินการนอกประเทศไทย 

 การศึกษา ธุรกิจอุตสาหกรรม บรรจุภัณฑ์ พลาสติก แนวต่างๆในเอเชีย บริษัทเชื่อมั่น ถึงศักยภาพใน
การควบรวมกิจการ เพื่อสร้างการเติบโต ของรายได้ในอีกทางหน่ึง 

 กล่าวโดยสรุป บริษัทยังคงก้าวต่อไป ในการสร้างฐานการผลิต และการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ในระดับ
สากล ท้ังจากภายในโดยตรง หรือจากการเติบโตภายนอก เพื่อรองรับลูกค้าในระดับสากล ครอบคลุม
ถึงลูกค้าในต่างประเทศ โดยเฉพาะในภาคพื้นเอเชีย 
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Company Structure  
  

 ไม่มีบรษิัทย่อย / บริษัทร่วม 
 

 

 

  

 

 

 
 

 


